





















































































	виконала здобувач вищої освіти заочної форми навчання
	Публікації. За результатами проведеного дослідження опубліковано праці: «Підвищення якості аграрної продукції як одна із форм конкуренції за завоювання та утримання позиції на ринку», «Роль маркетингово-збутової діяльності у забезпеченні конкурентоспр...
	РОЗДІЛ 1
	ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ УПРАВЛІННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЮ ПРОДУКЦІЇ ПІДПРИЄМСТВА

	Підходи до визначення конкурентоспроможності продукції
	1) впровадження інноваційних технологій – використання сучасної сільськогосподарської техніки (GPS-навігація, дрони, аграрні сенсори); застосування цифрових платформ для планування, обліку, управління ресурсами; біотехнології для підвищення врожайност...
	2) підвищення якості продукції – дотримання міжнародних стандартів (ISO, HACCP, GLOBALG.A.P.); органічне землеробство або вирощування нішевих культур; контроль якості на всіх етапах виробництва;
	3) зниження собівартості продукції – оптимізація витрат: ресурсозберігаючі технології, енергоефективність; аутсорсинг окремих функцій (логістика, бухгалтерія тощо); гнучке планування виробництва залежно від ринкових цін;
	4) диверсифікація виробництва – розширення асортименту продукції; виробництво переробленої продукції (соки, консерви, олія тощо);  вихід на суміжні ринки (біоенергетика, агротуризм);
	5) підвищення ефективності маркетингової діяльності – побудова бренду підприємства та його продукції; активна присутність у цифровому просторі (сайт, соцмережі, онлайн-торгівля); вивчення потреб споживачів та адаптація продукції під запити ринку;
	6) покращення логістики та каналів збуту – прямі контракти з переробниками, роздрібними мережами, експортерами; розвиток системи зберігання та транспортування (власні склади, холодильні установки); участь у кооперативах або об’єднаннях виробників;
	7) професійний розвиток персоналу – підвищення кваліфікації працівників; навчання сучасним методам управління та технологіям; формування корпоративної культури, орієнтованої на ефективність;
	8) державна підтримка та залучення інвестицій – участь у програмах державної підтримки (гранти, дотації, пільгове кредитування); співпраця з міжнародними донорами та фінансовими установами; пошук партнерств у рамках державно-приватного співробітництва.
	Таблиця 2.3
	1. Маркетинговий аналіз і адаптація до ринку:
	2. Підвищення якості продукції:
	3. Оптимізація витрат та ціноутворення:
	4. Розвиток бренду і позиціонування:
	5. Партнерства і розширення каналів збуту:
	6. Професійне управління і кадри:
	Пропонована система зберігання для досліджуваного агроформування має включати:
	 модульні холодильні камери з регульованим мікрокліматом, які підходять для зберігання овочів, фруктів, продукції переробки, надають можливість точного регулювання температури (від -5 C до +10 C) і вологості; є універсальними: можна змінювати конфігу...
	 сучасні зерносховища (силоси) з активною вентиляцією. Досліджуване підприємство займається зерновими культурами, відтак доцільно мати металеві силоси з системами аерації (вентиляції), контролем температури й вологи, автоматичним обліком завантаження...
	 автоматизована складська система (WMS + QR/штрих-коди). Її перевагами є можливість здійснення точного обліку партій, термінів зберігання, залишків, спрощення роботи зі збутом, особливо при великій кількості позицій продукції; можливість інтеграції  ...
	 зберігання в контейнерах, що передбачає пластикові або дерев’яні харчові контейнери на стелажах; дає змогу зберігати невеликі партії продукції різного призначення, сорту або якості; є зручним для відвантаження у роздріб або на переробку.
	Техніко-економічна характеристика запропонованої системи зберігання для підприємства, 2026-2030 рр.
	Таблиця 3.2
	Очікуваний термін окупності проєкту модернізації становить приблизно 1,8 року, що свідчить про високу ефективність та доцільність впровадження запропонованих заходів. Крім прямої економії, модернізація сприятиме покращенню якості продукції, довіри пар...
	Рекомендовані заходи для участі підприємства, 2026-2027 рр.
	Відтак, очікуваним ефектом для підприємства стануть:
	Орієнтовний кошторис інвестицій для участі в одній виставці підприємства, 2026 р.
	Порівняння витрат та очікуваного прибутку від участі у виставці підприємства, 2026 р.
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