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MorjTHbo виражений у тексті заклик ЩОДО КуПІВЛІ ТОВару;

• Безпосереднє порівняння 3 конкурентами н е  п о в и н н е  м а т и  м і с ц е .

Одна з головних задач зробити так, щоб людина сприйняла інформацію як важливу 
саме для неї. Разом з тим необхідно пам’ятати ,що один і той самий текст рекламної 
об’яви викликає не однакові реакції у різних груп населення. Ьпяквае  також 
психологічний стан конкретної людини та маса інших чинників, які пов’язані з 
підсвідомістю і тому доступні лише не прямому аналізу та спостереженню.

Також слід пам’ятати що людина, купуючи товар, хоче купити не саме по собі благо, 
а ті властивості, які задовольняють певну потребу, тобто купується не косметика, а 
красива зовнішність; не фрукти, а здоров’я та життєва енергія. Подібна закономірність 
враховується в реклзглі шляхом створення того чи іншого «образу» товару.

Вплив інших аргументів, що використовуються в рекламі, слід враховувати 
пропорційно їх впливу на життєдіяльність людини. Тобто раціональні аргументи 
мають бути використанні у випадку, коли увага акцентується на властивостях товару,

Таким чином, слід констатувати той факт, що ефективність реклами збільшується не 
одразу -  якісні зрушення настають після, як мінімум, десяти повторень. У відношенні 
ят хось  нових, але свідомо необхідних послуг, ефект з ’являється значно швидше. 
Подальший успіх залежить від бажання допомогти, рівня кваліфікації та знань.
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In the article the carcass grading systems in Germany were presented. It was shown that 
because o f  existing o f  Ukrainian old fashioned system the selection progress in carcass 
quality improving is unfeasible.

Вступ. Система оцінки якості туш та пов’язана з нею система регулювання 
розрахунків з постачальниками є головними інструментами стимуляції виробництва 
м ’яса в сучасному ланцюгу забезпечення населення продуктами харчування. 
Накопичений різними країнами досвід являє собою ґрунтовний матеріал для 
проведення аналізу з метою оптимізації діючої Української системи.

М ета. В представленому матеріалі зроблено аналіз системи оплати туш свиней, яка 
склалася в Німеччини.
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Результати. Як відомо, при закупівлі їйарии #. . . . _ _  . , ,І 33 псє зацікавленів отриманні м яса, а вже потім іншої сировини. Вирішення цієї прООЛСМИ
в багатоплановому аспекті. Тобто, запроваджена така система, яка стимулює
виробників займатися розведенням м ’ясних порід. В Європі загалом застосовується
схема класифікації туш ЕІЖ ОР, яка базується на показнику виходу м ’яса з туші з
урахуванням її маси (Табл. і)

Таблиця 1 Система класиф ікації туш  свиней Е ІЖ О Р

Торговий
клас

Вихід м ’яса з туші, %

Е 55 та більше

и 50-55

а 45-50

0 40-45

р менше 40

Тобто, при масі туші від 50 до 120кг і виходу м ’яса з неї 52% її відносять до категорії
и .

Необхідно відмітити, що не у всіх федеральних землях застосовуються однакові 
підходи. В Баварії понад 80% [1, с.141] всіх туш відносять до категорії Е, і таким чином 
наведена вище система більше не сприяє покращенню генетичного потенціалу тварин, 
так як тепер всі вони оцінюються одним класом. Для того, що б змінити ситуацію був 
розроблений інший підхід. В його основу покладено вихід пісного м’яса з туші та 
товщина найдовшого м ’яза спини (НМС). При цьому враховується не абсолютне 
значення товщини НМС, а його відхилення в міліметрах від середнього значення інших 
тварин тієї самої маси. Одночасно вилучено вимоги стосовно маси туші (Рис. 1) [2, 
с.159]. Користуючись цією схемою можна швидко визначити цінову групу, до якої 
відносять тушу.

Ргеібдгирреп ;

Іурга їїі 1 2 3 4 5 6 7 8 5 Ш !І 12 13 1« 15 16 17. 18 13 20 21 22 23
Мр д  <-10 -10 У9 -д -7 -б -5 -А -3 -2 -1 0  *1 *2 -»3 . -4 -»5 +6 +7 --8 *9 +10' >+10

аЬ 62  % 
аЬ 61 %
аЬ 6 0 %  ......... .. ........................... ..

------7 РС  1

" | ...................
а Ь 5 9 %  _____ І .....
аЬ  58  %  і______ . {
аЬ  57 %  --------  .  р (2 «
аЬ  56 %  1 Г .....г  н .
аЬ  55 %  г г г і ч  І ........... - ..............................

и — ______ ________________
а Ь 5 3 %  *■ -------- '!
аЬ 52 % . , е г . я  !
аЬ  51 %  _
аЬ 5 0 %  , < 3 9

Рис.1 Базова матриця для проведення класиф ікаціїтуш  свиней в Баварії

Так, при встановленні відхилення товщини НМС в туші свині на -5% від середнього, 
її відносять до 7 категорії (ТургаЬі 7), а при відхиленні +5% - до 17.

В інших федеральних землях застосовують також метод класифікації туш на основі 
маси різних їх частин. Обвалювання при цьому не проводиться, а оцінка здійснюється 
із застосуванням приладу АиЬ>ЮМ ІЗ, с.2і. У відповідності до їх маси, частинам
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надається відповідний бал. Після проведення певного 
цінового фактору встановлюється остаточна ціна за 1 кг туші.

Висновки. В Німеччині існує декілька підходів до встановлення класу туші свиней. 
Проте, загальна ідея систем класифікації туш в Німеччині розроблена таким чином, що 
б стимулювати виробників розводити свиней м ’ясних генотипів, що дас змогу 
м’ясокомбінатам отримувати більше сировини для переробки. Так як відгодівля 
м ’ясних свиней з заданою якістю туші обумовлена багатьма факторами (не лише 
генетичного характеру), то така ситуація викликає певний попит на наукові розробки і 
стимулює виробників до співпраці з науковими установами, адже мова йде не лише про 
те, шо б відгодувати свиню, а більше про те, що б отримати високоякісну тушу, за яку 
буде додатково заплачено.

Відсутність аналогічної системи в Україні призводить до того, що господарства з 
розведення свиней не мають додаткового фінансового стимулу до розведення 
високопродуктивних тварин. Відгодівля м ’ясних свиней повинна бути вигідною не 
лише через підвищену інтенсивність росту та кращу конверсію корму, але також і через 
кращу якість туші. Якщо перші дві ознаки у вигляді середньодобових приростів та 
затрат корму на одинцю приросту є  економічно вигідними, то якість туш на даний 
момент не має монетарної цінності. Як наслідок, в даній ситуації наші господарства 
недоотримують кошти, чим суттєво погіршують свій фінансовий стан.

Крім фінансових втрат для окремих господарств через недосконалу систему оцінки 
туш в Україні виникає інша проблема більш глобального характеру. Мова йде про 
селекційну роботу з породами свиней, яка в загальному відбувається в умовах дії 
певних факторів відбору, які обумовлюють вибір ознак відбору. В Європі через 
вищеназвані причини до таких ознак відносять вихід м’яса з туші, що не є характерним 
для ситуації в Україні. Таким чином закордонні генотипи будуть завжди переважати 
українські через відсутність селекційної роботи за цією ознакою в нашій країні. Крім 
того, вітчизняні тварини не експортуються і отже потреби в їх удосконаленні через 
тиск експортерів немає також. Тож відсутній головний -  економічний компонент 
інтенсифікації селекційної роботи. Господарства продовжують застосовувати 
імпортних кнурів, а фахівці відкрито а бо ні робити ставку на імпортні генотипи. Якщо 
ситуацію не змінити, то не слід очікувати і позитивних змін.
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ІНТЕРАКТИВНЕ СПІЛКУВАННЯ СТУДЕНТА ТА ВИКЛАДАЧА В 
СУЧАСНОМУ НАВЧАЛЬНОМУ ПРОЦЕСІ. 
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in the article the information about the application o f new PC-technologies in study 
process are presented. The different types o f interactive communications and its role in the 
organizing o f learning are shown.
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