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III міжнародна науково-практична інтернет-конференція «Сучасний рух науки» присвячена головній місії Міжнародного електронного науково-практичного журналу «WayScience» – прокласти шлях розвитку сучасної науки від ідеї до результату.  Дніпро – 2018
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 На різних етапах життєвого циклу підприємство постійно змінює мету й мотиви свого існування, шукає нові сфери діяльності, які дозволяють забезпечити населення якісно новою продукцією та підвищити економічну ефективність господарської діяльності [1], що також сприяє створенню і підтримки умов постійного свого розвитку та зростання. 

Виокремлюють такі типи зростання підприємства [2]: 

– горизонтальний. Зростання відбувається шляхом збільшення обсягу випуску та продажу тих самих товарів на старих та нових ринках. Може приймати вигляд географічної експансії, поглинання інших товаровиробників тієї самої галузі тощо. 

– вертикальний. Зростання відбувається шляхом організації нових або об’єднання вже існуючих технологічно пов’язаних виробництв. Здійснюється з метою наближення до кінцевого споживача або до постачальника ресурсів. 

– диверсифікований. Такий вид зростання передбачає об’єднання різнорідних виробництв, що належать до різних галузей, в конгломерат. Як правило такий вид зростання забезпечує підприємству міцні конкурентні позиції та зменшує негативний вплив галузевих ризиків. 

Одним із драйверів в українській харчовій промисловості, підприємством яке поєднало в своїй діяльності зазначені типи зростання є група компаній «СМК» Салтовський м’ясокомбінат – велике об’єднання підприємств, що працюють в м’ясному бізнесі. Група «СМК» була створена в 2008 році і з моменту створення входить в десятку найбільших національних виробників ковбасної та м’ясної продукції і в даний час впевнено лідирує. 

Основними напрямами діяльності підприємства є: м’ясопереробка, тваринництво та фірмова торгівля. М’ясопереробна продукція представлена такими брендами та торговими марками: Салтівський м’ясокомбінат, Бердянський м’ясокомбінат, Богодухівський м’ясокомбінат; торгові марки «Наталка», «М’ясна династія». Випускає широкий асортимент ковбас, сосисок, шинок, делікатесів з високоякісного м'яса, що поставляється, в тому числі, з власної ферми. М'ясопереробні підприємства групи СМК несуть відповідальність за всі стадії процесу відбору сировини, виробництва, розповсюдження та продажу готової продукції. Це забезпечує повний контроль над якістю продукції, що випускається. 

Тваринництво виступає важливим стабілізуючим фактором в бізнесі, забезпечуючи необхідні поставки свинини і курки для виробничих потреб підприємства. Сьогодні власна сировинна база «СМК» забезпечує контроль над якістю і витратами, що дозволяє знизити схильність підприємства до коливань цін на сировину і утримати потрібні параметри цін на готову продукцію. 

Група СМК розвиває власний свинокомплекс на території Агрофірми «Світанок» з проектною потужністю 1250 свиноматок (провідних датських

порід «Датський Йоркшир х Данська Ландрас» і «Датський Ландрас х Данська Йоркшир»), що забезпечує продуктивність близько 30 000 голів / рік при проектній потужності 50 000 / гол / рік . 

Фірмова торгівля є важливою ланкою в системі розподілу продукції, що випускається компанією «СМК». Близько 40% продажів проходять через власні роздрібні торгові точки (і франчайзі-партнерів). Напрацьовані партнерські відносини з мережами супермаркетів дозволяють Групі СМК підтримувати розгалужену клієнтську базу, в якій частка кожного клієнта не перевищує 10-12 % від загального обсягу продажів. 

Магазини спеціалізованої роздрібної мережі розташовані в багатьох містах України в т.ч. в таких як Харків, Київ, Дніпро, Кривий Ріг, Запоріжжя, Полтава, Дніпродзержинськ, Нікополь, Миргород, Чернігів. Продукція підприємств Групи СМК реалізується в 20 регіонах України, на території, де проживає понад 38 млн. чол., що становить близько 85 % населення України. 

Так, наприклад за результатами звіту про фінансові результати (Звіт про сукупний дохід) ПАТ Богодухівський м’ясокомбінат за 2012 -2017 рр. має позитивну динаміку діяльності, в 2017 р. Підприємство отримало 53075 тис грн. чистого доходу від реалізації продукції, порівняно з 2012 рр. дані показники збільшились в 3,5 рази (рис. 1) [3]. 
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Рис. 1. Чистий дохід від реалізації продукції Богодухівський мʼясокомбінат за 2012 -2017 рр.

Таким чином, до основних цілей підприємства використовуючи різні види зростання можна віднести: отримання більшого прибутку порівняно з прибутком, отриманим простим нарощуванням обсягів виробництва; зниження ступеня підприємницького ризику шляхом його розподілу між різними сферами бізнесу; перехід у майбутньому на виробництво нового виду продукції; розширення частки ринку; отримання ефекту синергії за рахунок додавання іншого бізнесу [4, с. 28]; адаптація до змін потреб споживача; виробнича утилізація ресурсів; згладжування сезонного характеру виробництва; економічна стабільність та фінансова стійкість; більш повне завантаження виробничих потужностей. 
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