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Упродовж розвитку стану світового господарства аграрна сфера відігра-

вала роль системо утворювального фактора економічного розвитку. На сучас-
ному етапі постіндустріальний економічний устрій не витісняє аграрну сферу 
загалом, а створює передумови якісно нового напряму її розвитку, у якому 
ключову роль відіграють конкурентна та інноваційна складові частини. В еко-
номіці України аграрна сфера залишається винятково важливою ланкою, що 
визначає ефективність функціонування господарства країни та її регіонів, рі-
вень добробуту людей і продовольчу безпеку держави. Її значення посилюється 
значною експортною складовою [4]. 

Також на стані вітчизняної аграрної сфери цього року відобразилася каран-
тинна криза. Експерти вважають, що карантинні заходи значно вплинули на логіс-
тичні шляхи поставок агропродукції та на зміни у вітчизняному попиті на неї [2]. 

В зв’язку з цим, суттєво загострюється потреба агробізнесу у кредитних 
коштах. Нікуди не зникають й сезонні потреби аграрних клієнтів банків. Зрос-
тання ризиковості діяльності агроклієнтів викликає зміни у кредитній політиці 
фінансових установ. Тож, важливим елементом для затвердження рішень є фі-
нансовий стан компанії – боргове навантаження: лімітовані можливості агро-
клієнта обслуговувати збільшений борг та її рівень EBITDA, який за прогноза-
ми знизиться в цьому році за рахунок зростання витрат, падіння курсу USD та 
гривневої ціни продукції. Тому знизяться максимально можливі ліміти фінан-
сування. Серед інших критеріїв відбору позичальників базовими залишаються 
якість агротехнологій, які використовує клієнт, його досвід у цьому бізнесі та 
ділова репутація.  

Лише за умов стабільних або майже стабільних цін економічні агенти 
(фірми і громадяни) здатні здійснювати передбачувану і ефективну господарсь-
ку діяльність. За всіх часів і режимів у економіці ключовою умовою непохитно-
сті держави були і залишаються стабільні гроші. 

На сьогодні в Україні велика кількість банків пропонує різноманітні пос-
луги у секторі «агро». За привабливістю умов обслуговування до першої десят-
ки увійшли АТ «ОТП Банк», АТ «Райффайзен Банк Аваль», АТ «Перший Укра-
їнський Міжнародний Банк», АТ «Мегабанк», АТ «Ощадбанк», АТ «ПроКреди-
тБанк», АТ «Банк Кредит Дніпро», АТ «КредіАгріколь Банк», АТ «Укр-
Сиббанк», АТ «Укргазбанк» [3].  

Кредитні продукти банків класифікують: звичайні та пільгові. Звичайні 
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продукти орієнтовані на будь-якого (масового) клієнта, який належить до 
суб’єктів сільського господарства та може скористатися банківськими програ-
мами агрокредитування. Особливу групу становлять пільгові кредити. На нашу 
думку, доречно виділити дві окремі підгрупи пільгових кредитів: надані через 
партнерські програми та надані через урядові програми. Причому ці програми 
можуть бути як вітчизняного походження, так і іноземного. Опрацювавши кре-
дитні програми діючих банків ми виділили, у побудованій нами таблиці, харак-
теристики кредитних продуктів та доповнили класифікацію продуктів за умо-
вами кредитування (табл.1). 

Таким чином, не зважаючи на значний спектр запропонованих банками 
суб’єктам агробізнесу програм кредитування, основними бар’єрами залиша-
ються: висока вартість кредитів, суттєві вимоги до заставного майна, складність 
процедури оформлення документації. 

За даними НБУ, за 2020 рік всього було видано кредитів фізичним осо-
бам-підприємцям на 19 840 млн. грн. Розмір відсоткової ставки за кредитами у 
гривні для них становив 23,1 % річних [1]. 

Таблиця 1 
Класифікація кредитних агропродуктів банків України 

Ознака класифікації Види кредитних агропродуктів банків 
Мета кредитування – кредити на поповнення обігового капіталу;  

– кредити на розвиток бізнесу;  
– кредити на придбання агротехніки / обладнання (нового 
та вживаного);  
– екокредитування («зелені кредити»);  
– кредити на придбання землі 

Швидкість прийняття рішення – миттєві (попереднє рішення протягом одного дня);  
– класичні; 
– інвестиційні 

Вид пакета документів позича-
льника 

– із спрощеним пакетом документів;  
– з розгорнутим пакетом документів 

Тип фінансування – овердрафт/кредитна лінія;  
– строковий кредит;  
– структуроване торговельне фінансування;  
– вексельне кредитування (авалювання векселя);  
– агрофакторинг;  
– агролізинг;  
– гарантії 

Графік платежів – періодичний;  
– сезонний 

Вид забезпечення – без заставні;  
– застава нерухомості;  
– застава рухомого майна (товари в обороті; майбутній 
врожай; агророзписки; техніка/обладнання; майнові права 
на депозит; порука власників) 

Строк користування коротко-, середньо- та довгострокові 
Валюта кредитування у національній; в іноземній валюті 
Наявність початкового внеску з та без початкового внеску 
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Для підвищення ефективності залучення та використання ресурсів, бан-
кам варто розширяти спектр пільгового кредитування та розвитку кредитування 
(чат-боти), що суттєво прискорить одержання кредиту та забезпечить своєчасне 
вирішення проблем аграріїв. 
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Прибуток – це показник, що формується на рівні підприємства і виступає 

одним із головних джерел власних фінансових ресурсів суб’єкта підприємницт-
ва, узагальнюючи в собі фінансові результати від операційної, інвестиційної та 
фінансової діяльності. Слід зазначити, що управління прибутком суб’єкта гос-
подарювання поділяється на два етапи: управління формуванням прибутку та 
управління розподілом прибутку.  

Доречно нагадати думку одного із дослідників, про те, що управління фо-
рмуванням та розподілом прибутку суб’єкта господарювання передбачає ви-
рішення наступних основних завдань: забезпечення збільшення загальної суми 
прибутку; досягнення зростання абсолютної суми чистого прибутку підприємс-
тва (за мінусом податку на прибуток); розрахунок оптимального розміру при-
бутку суб’єкта господарювання, який може бути використаний на виплату ди-
відендів за акціями (для акціонерних товариств); визначення найбільш оптима-
льного співвідношення між розподіленим і не використаним прибутком 
суб’єкта господарювання[1, с. 32]. 

Управління прибутком суб’єкта підприємництва передбачає також аналіз 

https://landlord.ua/reytingi/nadiyne-pleche-top-15-bankiv-shho-kredituyutagrosektor
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