











































































	виконав здобувач вищої освіти денної форми навчання
	Публікації. За результатами проведеного дослідження опубліковано праці: «Сучасні умов формування стратегічних орієнтирів для підприємства агропродовольчої сфери», «Управління комерційною діяльністю підприємства агропродовольчої сфери» у збірниках конф...
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	ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ ПІДПРИЄМСТВА
	Варто підкреслити, що при правильно сформованому й імплементованому на практиці іміджу, агропідприємство має можливість створити сталі репутаційні переваги. Водночас, за рахунок комплексній природі іміджу підприємство має можливість сформувати окремі ...
	Дослідимо функціонування агроформування, що знаходиться у Полтавському районі. Природно-економічні умови розташування досліджуваного підприємства стали в свій час визначальним фактором при виборі виробничого напрямку. Підприємство самостійно визначає ...



