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ОСНОВНІ ВИДИ ВАЛЮТНИХ ОПЕРАЦІЙ В МІЖНАРОДНІЙ 

МАРКЕТИНГОВІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 

 

Зовнішньоекономічна діяльність держави включає в себе широкий 

комплекс торговельних, виробничих, науковотехнічних, фінансових зв’язків між 

державами, що приводить до обміну економічними ресурсами, спільної 

економічної діяльності та інших економічних відносин. 

Важливу роль у зовнішньоекономічній діяльності держави відіграє 

зовнішня торгівля, яка складається з експорту та імпорту товарів і в сукупності 

представляє собою міжнародну торгівлю. Міжнародна торгівля є засобом, за 

допомогою якого держави можуть розвивати спеціалізацію, підвищувати 

продуктивність своїх ресурсів і таким чином збільшувати загальний обсяг 

виробництва [1]. 

Функціонування світового господарства неможливе без належної системи 

валютних, тобто грошових відносин між країнами. 

Валютні операції - це угоди, пов'язані з купівлею-продажем валюти і 

платіжних документів в іноземній валюті, з використанням їх як платіжних та 

розрахункових засобів у міжнародних відносинах. 

Існують різні види валютних операцій в міжнародній маркетинговій 

діяльності. Їх класифікація базується на тому, що іноземна валюта може 

використовуватися як об'єкт (специфічний товар), так і відповідний інструмент, 

зокрема платіжний, розрахунковий, кредитний тощо, для обслуговування різних 

економічних операцій, у т. ч. торгових та неторгових [2]. 

Основні види валютних операцій. 

Депозитні - операції з розміщення грошових коштів в іноземних валютах 

під визначений відсоток з метою одержання прибутку. 

Суб’єкти депозитних операцій: 

- державні підприємства та організації; 

- державні установи; 

- кооперативи; 

- акціонерні товариства; 

- змішані підприємства за участю іноземного капіталу; 

- партійні та громадські організації і фонди; 

- фінансові та страхові компанії; 

- інвестиційні та трастові компанії і фонди; 

- окремі фізичні особи та їх об’єднання; 
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- банки та інші кредитні установи [3]. 

Об’єкти депозитних операцій - депозити, тобто суми грошових коштів, які 

суб’єкти депозитних операцій вносять у банк на визначений час та які 

залишаються на рахунках у банках через діючий порядок здійснення банківських 

операцій. 

Конверсійні - операції між агентами валютного ринку з обміну визначеної 

кількості валют однієї країни на валюту іншої країни за узгодженим курсом на 

визначену дату. 

Угоди з негайною поставкою - купівля-продаж валюти на умовах її 

поставки банками-контрагентами не пізніше ніж на другий банківський день з дня 

укладання угоди за курсом, що зафіксований на момент її укладання. 

Термінові угоди - конверсійні угоди з поставкою обумовленої суми 

іноземної валюти у визначений угодою строк після її укладення за курсом, 

зафіксованим на момент її укладення. 

Угоди типу «своп» - комбінація двох протилежних конверсійних операцій 

на однакову суму з однією датою укладання та різними датами валютування. При 

цьому одна із вказаних операцій є термінова, а інша - угодою з негайною 

поставкою. 

Арбітражні - операції, орієнтовані на отримання прибутку через різницю 

валютних курсів або відсоткових ставок.  

Розрізняють такі види арбітражних операцій: 

- валютні – угоди, що дають змогу отримувати прибуток за рахунок різниці 

в курсах у певний момент; 

- прості – в курсах однієї валюти;  

- складні – в курсах декількох валют; 

- відсоткові – угоди, прибуток за якими можна отримати при врахуванні 

різниці у відсоткових ставках на ринках капіталів; 

- товарні – угоди, що укладаються з метою отримання прибутку від різниці 

в цінах на товарних ринках; 

- фондові – операції одночасної купівлі-продажу цінних паперів за різними 

курсами. 

Форвардні - операції з обміну валюти за узгодженим курсом. 

Ф'ючерсні - термінові операції, що передбачають торгівлю стандартними 

контрактами, в яких регламентовані сума, метод розрахунку і термін. 

Опціонні - передбачають право купити чи продати валюту в майбутньому 

за курсом зафіксованим на час укладання угоди, але з незафіксованою датою 

поставки валюти протягом визначеного періоду. 

Види опціонних угод: 

- Опціонні угоди з товарами 

- Опціонні угоди з цінними паперами 

- Валютні опціони 

Спот - поточні конверсійні операції, що передбачають поставку валют на 

2-й робочий день з дня укладання угоди. 
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Угоди «спот» можуть укладатися за телефоном, факсом, Інтернет торговим 

терміналом Рейтер-дилінг або безпосередньо на валютному ринку, а розрахунки 

здійснюються банківськими переказами електронною поштою. 

Своп - операції, що поєднують купівлю-продаж на умовах термінової 

поставки з одночасною контругодою на визначений термін з тими ж валютами. 

Система валютних операцій, сполучена з валютними ризиками, - 

небезпекою валютних втрат внаслідок змін валютних курсів. 

Методом часткового зниження валютних ризиків є хеджування –

 страхування валютних ризиків шляхом укладання строкових угод на поставку 

валюти в майбутньому за узгодженою ціною. 

Основні операції валютного ринку: операції спот, форвард, ф’ючерс, 

опціон і своп. При цьому нині найефективніші механізми страхування ризиків − 

форвардні та ф’ючерсні угоди, розвиток яких стримується відсутністю 

концептуальних засад здійснення і законодавчого закріплення гарантій їх 

виконання на біржовому й позабіржовому ринках[4]. 
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МАРКЕТИНГ ЧЕРЕЗ КОНТЕНТ 

 

«Ніхто не читає рекламу. Люди читають те, що їм цікаво. Інколи – це 

реклама» – Говард Госедж [1]. 

В основі контент і розділяється на два види: цікавий і нудний. Але ми 

завжди намагаємося системно направляти інформаційні, розважальні, іміджеві чи 

будь-які інші посили своїй цільові аудиторії. Насправді, будь-який контент має 

бути такий, що продає. І не важливо, чи це: товар, послуга, особистий бренд чи 

емоції [2]. 

Сьогодні багато хто вірить в унікальний контент. Раніше – просто 

намагалися перейняти вдалу ідею інших та скопіювати. Цікаво, коли контент став 

вагомою складовою маркетингу? 

https://pidru4niki.com/17620824/ekonomika/valyutni_operatsiyi_osnovni_vidi
https://buklib.net/books/31233/

