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Наиболее перспективным сегментом западноевропейского агропромышленного рынка является рынок экологически чистых продуктов питания. Развитие органического земледелия в мире стало толчком к выращиванию экологически чистой продукции для украинских сельскохозяйственных товаропроизводителей. Однако, в Украине внутренний рынок органических продуктов питания еще не достаточно сформирован, что обусловлено развитием каналов сбыта и уровнем осведомленности потребителей о преимуществах этой продукции. Большая часть производимой отечественными органическими хозяйствами продукции экспортируется, поскольку они являются сырьевыми – выращивают зерновые, бобовые и масличные культуры. Внедрение в Украине политики, направленной на формирование заказа на органические молочные, мясные, крупяные и другие продукты, которые шли на непосредственное питание населения, помогло бы решению большинства проблем, которые сдерживают сегодня развитие отечественного органического рынка. Тогда как, развитие внутреннего рынка требует усиления национальной системы гарантий органической продукции для защиты украинских потребителей [1].

Формирование открытого рынка органической сельскохозяйственной продукции и интеграция Украины в мировое хозяйственное пространство является, по нашему мнению, экономической основой повышения эффективности аграрного сектора экономики, обеспечения продовольственной безопасности, важным условием для дальнейшего экономического и социального развития сельских территорий. Для этого необходимо усовершенствованная инфраструктура рынка органической сельскохозяйственной продукции, обеспечивающая осуществление обменных процессов от производителя к потребителю этой продукции (местные и оптовые рынки, учреждения розничной торговли, ярмарки, торговые дома, биржи и т.д.).

С теоретической точки зрения, инфраструктура рынка является базисом эффективной интеграции и региональной специализации экономики. Ее развитие гарантирует, что сельскохозяйственное производство ориентируется на характерные для определенной территории природно-климатические условия, а не на рынки сбыта, позволяет получать максимальное количество высококачественной сельскохозяйственной продукции при минимальных затратах [2].
Современное состояние рынка органической сельскохозяйственной продукции характеризуется медленным формированием инфраструктуры, увеличивает потери этой продукции, ухудшает ее качество, способствует формированию завышенных цен, создает недостаток финансового и информационного обеспечения данного процесса. Существующие проблемы осложняются отсутствием сети посреднических структур, которые на конкурентной основе способствовали бы сбыту продукции по выгодной цене и формированию рыночной информации [3, 4]. 

За время реформирования агропромышленного комплекса в Украине сложилась достаточно диверсифицированная структура хозяйственных субъектов, в частности по размерам хозяйств, организационно-правовым формам и др. В связи с этим производственный сектор, который поставляет на рынок органическое сырье для перерабатывающей и пищевой промышленности, представленный различными по масштабам, сферой деятельности и специализации хозяйствами. Кроме того, производством органической сельскохозяйственной продукции сегодня занимаются аграрные научно-исследовательские учреждения, учебно-научно практические центры при высших аграрных учебных заведениях, центры органического земледелия и частные хозяйства.

Особенности органического производства предусматривают обязательную его инспекцию и сертификацию, которую, по нашим исследованиям, сегодня в Украине осуществляют только частные отечественные и иностранные учреждения [1].

В сфере сбора, хранения и транспортировки органической сельскохозяйственной продукции действуют как производители этой продукции, так и перерабатывающие предприятия и предприятия пищевой промышленности, имеют соответствующие сертификаты на данный вид деятельности. Они же и осуществляют транспортировку органического сырья в соответствии с требованиями стандартов органического агропроизводства.

Переработку, упаковку и маркировку могут выполнять уже указанные операторы рынка органической сельскохозяйственной продукции в соответствии с требованиями стандартов органического агропроизводства, одни из которых выполняют исключительно посреднические функции, формируя партии продукции для переработки от разных поставщиков, другие – объединяют производство, заготовку, хранение и переработку.

Среди институтов инфраструктуры рынка органической сельскохозяйственной продукции, обеспечивающих ее сбыт, первичным звеном выступают субъекты специализированной и розничной торговли, сотрудничество с которыми, как правило, предполагает минимальные затраты на транспортировку, хранение продукции, организацию, другие маркетинговые мероприятия. Привлекательность вышеупомянутых инфраструктурных элементов наиболее актуальна для больших по размеру и масштабам деятельности производителей органической сельскохозяйственной продукции. Тогда как небольшие хозяйства предпочитают реализацию собственной продукции путем прямых продаж, через клубы органического земледелия, Интернет-магазины и ярмарки (в большинстве случаев без соответствующих сертификатов).

В то же время, когда речь идет о большом товарном производстве органического сырья, местная инфраструктура не может полностью обеспечить реализацию его интересов. Это обусловливает необходимость развития различных форм оптовой торговли, из которых наиболее демократичной и прозрачной на сегодня является товарная биржа [5].

Товарная биржа представляет собой постоянно действующий оптовый рынок, функционирующий в определенном месте с установленными правилами торговли и регламентом [6]. В то же время, сфера деятельности товарной биржи, как правило, охватывает межрегиональный, национальный и международный рынки. В связи с этим на региональном уровне основную роль должны играть элементы инфраструктуры низшего уровня (агроторговые дома, оптовые рынки и т.д.), что обусловливает необходимость их функционального и организационного определения [5].

Так, создание агроторговых домов является предпосылкой развития товарно-денежных отношений, более выгодной реализации продукции и улучшения материально-технического снабжения сельскохозяйственных товаропроизводителей. Эти рыночные институты функционируют, как правило, на районном или региональном уровне, выступая по сути промежуточным звеном между товаропроизводителем и системой аграрных бирж в процессах сбыта продукции и материально-технического снабжения [5].

Целесообразно отметить, что реализацию органической сельскохозяйственной продукции возможно осуществлять через оптовый продовольственный рынок, что по мнению Ю. Цимбалюк предоставляет следующие преимущества [5]: «создаются условия для круглогодичного снабжения населения свежими, качественными продуктами питания по приемлемым ценам, для сельскохозяйственных товаропроизводителей и перерабатывающих предприятий решается проблема сбыта, создаются дополнительные рабочие места и уменьшается отток сельского населения; государство решает проблему легализации оптовой торговли и дополнительного поступления средств в бюджет. При этом обеспечивается защита отечественных товаропроизводителей и продовольственного рынка страны в целом".

Заслуживает внимания опыт организации оптовых продовольственных рынков в Российской Федерации, в частности в Московском регионе и Волгограде. Их функционирование обеспечивается системой маркетинга, информационным обеспечением, мощной современной материальной базой (транспортом, складскими помещениями и торговыми павильонами, оборудованием для хранения конкретных групп продовольственных товаров) и квалифицированным персоналом. При этом торговля осуществляется как крупными, так и мелкооптовыми партиями продукции, которой предлагается до 5000 наименований [7, 8].

В мировой практике используется шесть каналов сбыта органической сельскохозяйственной продукции влияет не только на ее реализацию, но и на проведение рекламной компании и привлечения новых участников [1]: 1. Организация и проведение специализированных международных и региональных выставок, ярмарок. 2. Международные конкурсы. 3. Продвижение через розничную сеть. 4. Содействие Евросоюза, Международной федерации движения органического сельского хозяйства (IFOAM). 5. Информирование потребителей. 6. Развитая система прямых поставок от производителей к потребителям.

Итак, сегодня в мире в реализации органической сельскохозяйственной продукции достаточно эффективно используются инновационные методы. В то же время, основными каналами сбыта органической продукции в Украине остаются Интернет-магазины, специализированные магазины в крупных городах, супермаркеты традиционной продукции, ежегодные ярмарки и выставки. Это свидетельствует о необходимости заимствования мирового опыта с учетом национальных особенностей рынка органической сельскохозяйственной продукции.
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