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Кваліфікаційна робота складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Загальний обсяг роботи 39 сторінок, містить 10 таблиць, 6 рисунків, 44 літературних джерела, 4 додатки.

Основний зміст роботи
У першому розділі «Теоретичні основи бренд-менеджменту підприємства як інтегрованої комунікації» визначено сутність та основні поняття бренд-менеджменту підприємства.
У другому розділі «Аналіз ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» як системи управління» здійснено загальну характеристику та організаційно-економічний аналіз показників господарської діяльності товариства, а також проведено аналіз бренд-менеджменту досліджуваного підприємства.
У третьому розділі «Шляхи удосконалення бренд-менеджменту ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» обґрунтовано впровадження нового виду продукції – безалкогольного пива, що дозволить виробнику охопити нові сегменти ринку.

Висновки
1. Бренд – це образ, який складається в голові споживача. Цей образ складається з усього, що знайоме споживачеві і пов’язане з продуктом, що значимо для нього 
Бренди, як певна символіка, вже самі по собі перетворюються у товар, оскільки споживач сплачує ціну за ілюзію, яка супроводжує певну споживчу корисність. Бажання споживачів купувати ті або інші товари або марки товарів багато в чому визначається їхніми особистісними характеристиками, психологічними особливостями, стилем життя.
Бренд є ключовим елементом діяльності підприємства, який концентрує в собі споживчу цінність продукції та є джерелом конкурентоспроможності підприємства. Маркетингова діяльність підприємства повинна бути спрямована на забезпечення просування бренду. Це означає, що бренд визначає не всі параметри комплексу маркетингу, а тільки комунікації або продукт.
2. ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» є одним з найбільших українських підприємств, яке спеціалізується на виготовленні пива та безалкогольних напоїв. Має лінійно-функціональну організаційну структуру управління. Основні функції структурних підрозділів відповідають цілям підприємства, оскільки вона є ефективною для масового виробництва зі стабільним асортиментом продукції при незначних змінах технології виробництва.
Визначено, що ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» здійснює досить ефективну кадрову політику. Однак аналіз засвідчив зменшення персоналу товариства у 2019 р. відносно 2015 р. на 29 осіб. Фінансово-економічний аналіз результатів господарської діяльності ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» свідчить про зростання суми сукупного капіталу товариства, постійне зменшення основних засобів, зростання середніх залишків оборотних активів, зростання операційних витрат. 
3. ТМ «Полтава» відмінно зарекомендувала себе на українському ринку пива, квасу і солодких напоїв за рахунок високої якості продукції з виключно натуральних компонентів. Даний продукт відомий не тільки в місті Полтава, а й у всіх регіонах країни.
Основними видами продукції, що виробляє ПрАТ «Фірма «Полтавпиво», є декілька марок пива, сидру та безалкогольних напоїв. На даний момент ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» пропонує пиво 25 найменувань, 14 видiв безалкогольних напоїв та квас. Кожен з них має свiй особливий, оригінальний, гармонічний смак та аромат.
За кількістю торгових марок товариство знаходиться вище середнього рівня (18 од.), тому що політика ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» спрямована на задоволення смаків усіх споживачів. Підприємство випускає світле, темне, міцне та живе пиво. Після зміни керівництва в 2008 р. ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» відродила свої сорти пива, які користувалися великим попитом до переходу підприємства до ПрАТ «Міллер-Брендз Україна» («Жигулівське», «Ризьке», «Ячмінний колос», «Ай-Нікола»), а також добре відоме темне пиво «Диканські вечори».
4. У рамках пропозиції нових товарів з використанням стратегії концентричного (вертикального) диверсифікаційного зростання перспективним напрямом діяльності для ПрАТ «Фірма «Полтавпиво» є пропозиція на ринку нового виду продукції – безалкогольного пива, що дозволить виробнику охопити нові сегменти ринку. Визначено, що це може бути безалкогольне пиво із фруктовими та солодкими нотками і насиченим кольором різних цінових діапазонів для жінок та безалкогольне пиво з класичним смаком, вітамінізованим складом та відновлювальним ефектом, яке могли б споживати спортсмени.
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АНОТАЦІЯ
Ткачова І.В. Бренд-менеджмент підприємства як інтегрована комунікація (на матеріалах ПрАТ «Фірма «Полтавпиво»). Кваліфікаційна робота на правах рукопису.
Кваліфікаційна робота на здобуття ступеня вищої освіти Бакалавр освітньо-професійної програми Менеджмент підприємства спеціальності 073 Менеджмент. Полтавська державна аграрна академія, Полтава, 2021.
Визначено теоретичні основи бренд-менеджменту підприємства як інтегрованої комунікації.
Здійснено загальну характеристику та організаційно-економічний аналіз показників господарської діяльності товариства, а також проведено аналіз бренд-менеджменту підприємства.
Обґрунтовано шляхи удосконалення бренд-менеджменту ПрАТ «Фірма «Полтавпиво».
Ключові слова: підприємство, торгова марка, бренд, бренд-менеджмент, маркетингова діяльність, позиціювання.
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Определены теоретические основы бренд-менеджмента предприятия как интегрированной коммуникации.
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ANNOTATION
Tkachova I.V. Enterprise brand management as an integrated communication (on the example of PJSC «Firm «Poltavpivo»). Qualifying work as a manuscript.
Qualifying work for the degree of higher education Bachelor of the educational and professional program Enterprise Management, specialty 073 Management. Poltava State Agrarian Academy, Poltava, 2021.
The theoretical foundations of brand management of an enterprise as an integrated communication have been determined.
The general characteristics and organizational and economic analysis of the indicators of the economic activity of the company are carried out, as well as the analysis of the brand management of the enterprise.
The ways of improving the brand management of PJSC «Firm «Poltavpivo» are substantiated.
Key words: enterprise, trade mark, brand, brand management, marketing activities, positioning.
