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свою продукцію або послуги. Успішне здійснення ціноутворення на підприємстві 

неможливо уявити без заходів державного регулювання та контролю за 

додержанням цін. Під цим розуміють дотримання всіх прийнятих нормативно-

правових актів, що встановлюють особливості формування цін, їх встановлення, 

удосконалення, доповнення та використання за умов ринкової економіки. 
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СОБІВАРТІСТЬ ПРОДУКЦІЇ ТА ШЛЯХИ ЇЇ ЗНИЖЕННЯ 

 

Собівартість - є одним з найважливіших показників діяльності аграрних 

підприємств. Сучасний стан сільського господарства характеризується 

поглибленням кризових явищ, скороченням виробництва, зниженням його 

ефективності та галузевими диспропорціями, що в сукупності з природно-

кліматичними умовами суттєво знижують шанси підприємства на отримання 

позитивного фінансового результату – прибутку. Серед сукупності факторів 

найбільш вагомий вплив на прибутковість сільськогосподарського виробництва 

справляє собівартість продукції, тому пошук шляхів її зниження є першочерговим 

завданням сільськогосподарських товаровиробників в сучасних умовах 

господарювання.  

Собівартість як економічна категорія являє собою відокремлену частину 

вартості. Основу цієї категорії становлять вартість спожитих засобів виробництва 

і вартість необхідного продукту. В конкретно економічному розумінні 

собівартість – це грошовий вираз витрат підприємства на виробництво і 

реалізацію продукції (робіт, послуг) [1, с. 135]. 

Виробнича собівартість містить витрати виробничого етапу. Ними є: плата 

за сировину і основні виробничі матеріали; паливно-енергетичні витрати; 

заробітна плата; транспортні витрати (внутрішнє переміщення сировини і 

напівфабрикатів); ремонт і утримання основних засобів; амортизація основних 

фондів і НМА. 

https://www.myunivercity.ru/%D0%AD%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D0%BE%D0%BC%D0%B8%D0%BA%D0%B0/%D0%A6%D0%BD%D0%BE%D1%83%D1%82%D0%B2%D0%BE%D1%80%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F_%D0%B2_%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D0%BD:_%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%BD_%D1%82%D0%B0_%D0%BF%D0%B5%D1%80%D1%81%D0%BF%D0%B5%D0%BA%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%B8/216667_2461551_%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%86%D0%B04.html
file:///C:/Users/User/Downloads/35506-83289-1-PB.pdf
file:///C:/Users/User/Downloads/mnjie_2017_5_12.pdf
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Собівартість реалізації містить витрати, які має підприємство на етапі 

реалізації продукції. Ними є: плата за упаковку товару; витрати на рекламу; 

витрати на транспорт (доставка товару покупцеві або на дистриб'юторський 

склад). [3] 

За економічним змістом собівартість є частиною вартості продукції. Вона 

зазвичай відшкодовується і повністю повертається підприємству. Собівартість є 

комплексним поняттям, тому залежить від великого числа чинників, які 

впливають на її формування 

Собівартість продукції є комплексним поняттям, і вона залежить від впливу 

багатьох різноманітних факторів. До зовнішніх факторів  включають: 

- зміну ціни на напівфабрикати, паливо, енергію, матеріали та інші 

матеріальні цінності, отримані організацією для виробничих потреб; 

- зміну мінімального сталого розміру заробітної плати, а також 

різноманітних обов'язкових внесків, нарахувань і відрахувань. 

Головними факторами внутрішнього походження є: 

- зниження витрат на оплату праці, пов’язаних з виготовленням виробів;  

- підвищення та покращення продуктивності праці персоналу; 

- зниження витрат матеріалів на виготовлення продукції; 

- усунення браку та втрат від нього та інші.[2] 

Отже, від уміння правильно аналізувати собівартість продукції значною 

мірою залежить ефективність господарської діяльності та розвиток суб’єкта 

господарювання. При аналізі витрат виробництва та собівартості 

сільськогосподарської продукції досить важливим є збирання, розробка та аналіз 

статистичних даних, що характеризують розміри, склад і динаміку витрат на 

виробництво продукції в агроформуваннях. 

Успішне просування продукції на ринку можливе лише при зниженій 

собівартості на її виробництво. За величиною собівартості встановлюють якісні та 

кількісні зміни в технології виробництва продукції. 

Основним завданням економіко-статистичного аналізу даних про витрати 

виробництва і собівартість продукції є пошук резервів для збільшення доходності 

й конкурентоспроможності продукції. 

Пропонуємо наступні пропозиції стосовно шляхів зниження собівартості 

продукції на підприємствах: 

1. Впровадження інноваційних технологій у галузі рослинництва: 

застосовування нових сортів-гібридів сільськогосподарських культур, 

впровадження ресурсо- та енергозберігаючої техніки. Нових технологій посіву та 

збирання врожаю з мінімальними втратами, використання широкозахватного 

навісного обладнання, а також використання засобів інтегрованого захисту 

рослин нового покоління від шкідників, бур’янів та хвороб. 

2. Впровадження інноваційних технологій у галузі тваринництва: створення 

й впровадження нових порід тварин, вдосконалення існуючих та закупівля нових 

типів машин, що задовольняють сучасні технологічні вимоги, а також 

забезпечують максимальну автоматизацію технологічних процесів та 

використання нових джерел енергії, застосування біологічних, технічних та 
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технологічних нововведень, які в найменшій мірі здійснюють негативний вплив 

на довкілля, забезпечують отримання сільськогосподарської продукції належної 

якості. 

3. Зниження матеріально-технічного забезпечення підприємства за рахунок 

збільшення одиничної потужності машин та агрегатів, ліквідації виробничого 

браку, використання замінників дефіцитних ресурсів, скорочення відходів у 

виробництві, скорочення витрат при збереженні. 

4. Збирання зернових культур (пшениці, ячменю) має відбуватися в 

агротехнічні терміни, що забезпечить збільшення прибутку для підприємств. 

5. За рахунок підвищення ефективності використання кормів підприємства 

можуть збільшити прибуток та зменшити собівартість виготовленої продукції. 

Так якщо зменшити витрату кормів до нормативних значень, можна уникнути 

перевитрат кормів за весь обсяг виробництва. 

Таким чином, загальна ефективність агробізнесу, конкурентоспроможність 

сільськогосподарської продукції у сучасних умовах глобалізації визначаються 

рівнем застосування у галузі інноваційних енерго- та ресурсозберігаючих 

високоточних технологій, що відповідають високим економічним та екологічним 

вимогам. З їх застосуванням досягається економія матеріально-технічних ресурсів 

та доступних рослинам форм макро- і мікроелементів; створюються сприятливі 

умови для управління чисельністю бурʼянів у посівах; покращуються якісні 

показники продукції (екологічно чиста продукція); за рахунок створення 

особливої системи взаємодії агротехнологій з навколишнім середовищем на 

принципово новий якісний рівень виходить загальна культура землеробства. 
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ОСОБЛИВОСТІ ЛОГІСТИЧНИХ СИСТЕМ В АПК 
 

За сучасних умов перед керівниками сільськогосподарських підприємств 

постають все більш складні завдання. Перш за все виникає потреба досягнення 

https://buduysvoe.com/publications/rahuyemo-sobivartist-produkciyi

