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В статье рассмотрено особенности развития рынка органической сельскохозяйственной продукции в странах мира. Приведена динамика мирового рынка органической сельскохозяйственной продукции за 2005-2011 гг. Определены перспективы его развития в Украине.
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Начиная с 1990-х годов, во многих странах мира началось формирование рынков органической продукции, которые сегодня стремительно растут. Это является следствием увеличения количества экологических катастроф, конфликтов с продуктами питания на государственном уровне, ростом уровня сознания потребителей на счет собственного будущего и будущего потомков, негативного влияния традиционного сельского хозяйства на состояние окружающей среды. Высокие темпы потребления, расширение ассортимента, распространение органического агропроизводства во всем мире дают основания утверждать, что органические продукты питания являются приоритетным направлением в питании человека.
Так, в США и Западной Европе органические продукты сегодня занимают соответствующую рыночную нишу и характеризуются ежегодным приростом на уровне 10-12%, даже при условии, что их стоимость в среднем на 40-50% выше традиционных. Они реализуются, главным образом, через специализированные отделы обычных продовольственных магазинов и магазины здорового питания.
Ретроспективный обзор органического рынка свидетельствует о том, что в 2009   г., в связи с мировым экономическим кризисом, в секторе органического земледелия наблюдалась отрицательная динамика – экономический спад способствовал сокращению количества органических производителей. Так, например, в Великобритании, на одном из крупнейших рынков органической продукции, с 2006 г. продажи имеют стабильную тенденцию к сокращению, что привело к изменению объема рынка органической продукции на 32,1% до 1,9 млрд евро. Однако, продажа органических продуктов в мире в 2009 г. увеличилась на 7,9% по сравнению с 2008   г. и составил 54,9  млрд долл. США (на Южную и Северную Америки приходится 48,7% стоимости всего мирового рынка органических сельскохозяйственных продуктов). В 2010   г. продажи органической продукции увеличился на 7,7% относительно 2009 г. и составил 59,1 млрд долл. США, из которых 49% приходится на Северную Америку, а 47% - на Европу. Объем рынка органической сельскохозяйственной продукции в 2011 г. увеличился на 3,4%, что свидетельствует об уменьшении темпов его ежегодного прироста. При этом из 67,2 млрд долл. США 50% приходится на Северную Америку, а 46% - на Европу.
По общему валовому потреблению органических продуктов в Европе лидирует Германия, где в 2011 г. их потребление составило 6,6 млрд евро и характеризуется ежегодной положительной динамикой к росту (табл.). При этом уровень потребления на одного человека в год имеет стабильную динамику к росту - с 47 евро в 2005 г. до 81 евро в 2011   г. Это объясняется тем, что Германия с 80-х годов ХХ   ст. начала проводить политику здорового питания.
Больше всего расходуют на приобретение органических продуктов швейцарцы и датчане (177,4 и 161,9 евро в год на душу населения соответственно), что объясняется высоким уровнем доходов потребителей и развитием экономики. При этом наибольшими являются расходы на овощи, фрукты, молочные, хлебобулочные и мясные продукты.
В США более 40% американцев потребляют органическую сельскохозяйственную продукцию, которых можно условно разделить на следующие категории [2]:
Таблица
Динамика мирового рынка органической сельскохозяйственной продукции, 2005-2011 гг.
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	Годы
	Годы
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	2010
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	динамика
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	динамика
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2005
	2011 /
2010
	
	
	
	
	
	
	
	2011 /
2005
	2011 /
2010

	 
	Объем рынка по годам, млрд евро
	Потребление на душу населения по годам, евро

	Мировой рынок*
	33,2
	40,2
	46,1
	50,9
	54,9
	59,1
	62,8
	1,89
	1,06
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	США
	12,9
	11,1
	13,4
	-
	17,8
	20,2
	21,0
	1,63
	1,04
	50,6
	54,6
	67,2
	-
	58,0
	65,0
	67,2
	1,33
	1,03

	Германия
	3,9
	4,6
	5,3
	5,9
	5,8
	6,0
	6,6
	1,69
	1,10
	47
	56
	64
	71,2
	70,7
	73,1
	81,0
	1,72
	1,11

	Франция
	2,2
	1,7
	1,9
	2,6
	3,0
	3,4
	3,8
	1,73
	1,12
	37
	27
	30
	40,5
	47,2
	52,3
	58,0
	1,57
	1,11

	Великобритания
	2,3
	2,8
	2,6
	2,5
	2,1
	2,0
	1,9
	0,83
	0,95
	39
	47
	42
	40,8
	33,5
	32,2
	30,0
	0,77
	0,93

	Италия
	2,4
	1,9
	1,9
	2,0
	1,5
	1,6
	1,7
	0,71
	1,06
	42
	32
	32
	33,0
	25,0
	29,8
	28,0
	0,67
	0,94

	Швейцария
	0,8
	0,8
	0,8
	0,9
	1,0
	1,2
	1,4
	1,75
	1,17
	103
	102
	105
	119,2
	131,5
	152,5
	177,4
	1,72
	1,16

	Австрия
	-
	0,5
	0,7
	0,8
	0,9
	1,0
	1,1
	-
	1,10
	-
	64
	89
	97,4
	103,8
	117,8
	127,0
	-
	1,08

	Швеция
	0,4
	0, 4
	0,5
	0,6
	0,7
	0,8
	0,9
	2,25
	1,13
	48
	42
	53
	67,8
	75,4
	86,1
	94,0
	1,96
	1,09

	Дания
	0,3
	0,4
	0,6
	0,7
	0,8
	0,8
	0,9
	3,00
	1,13
	57
	80
	106
	131,8
	138,6
	142,2
	161,9
	2,84
	1,14

	Люксембург
	-
	-
	0,04
	0,04
	0,05
	0,07
	0,07
	-
	1,00
	-
	-
	85
	84,9
	103,3
	127,5
	134,3
	-
	1,05

	Лихтенштейн**
	0,0025
	0,003
	0,003
	0,003
	0,0034
	-
	-
	1,36
	1,13
	71,8
	86
	85
	84,5
	100,0
	-
	-
	1,39
	1,18

	 
	Объем рынка по годам, млн евро
	Потребление на душу населения по годам, евро

	Украина
	4,0
	4,0
	5,0
	0,5
	1,2
	2,4
	5,1
	1,2
	2,1
	0,08
	0,09
	0,11
	0,01
	0,03
	0,1
	0,1
	1,3
	1,0

	Россия
	-
	-
	30,0
	60,0
	65,0
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	0,2
	0,4
	0,5
	-
	-
	-
	-

	Польша
	30,0
	50,0
	20,0
	50,0
	-
	58,9
	120,0
	4,0
	2,0
	0,79
	1,3
	1,0
	1,3
	-
	1,5
	3,1
	3,9
	2,1

	Чешская Республика
	12,0
	26,8
	51,6
	68,0
	68,3
	59,0
	-
	-
	-
	1,2
	3,0
	5,0
	6,6
	6,5
	7,4
	-
	-
	-

	Словакия
	-
	4,3
	-
	4,3
	-
	4,0
	-
	-
	-
	-
	1,0
	-
	0,8
	-
	0,7
	-
	-
	-

	Венгрия
	5,6
	20,0
	-
	-
	25,0
	-
	-
	-
	-
	0,6
	2,0
	-
	-
	2,5
	-
	-
	-
	-

	Румыния
	-
	2,5
	-
	-
	-
	45,0
	80,0
	-
	1,8
	-
	2,5
	-
	-
	-
	2,1
	3,7
	-
	1,8


 Источник: данные [2]
*Данные приведены в долл. США для отражения положительной динамики, поскольку с 2006 г. курс доллара США к евро уменьшился.
**Динамика рассчитана к 2009 г.
- органическая интегрированная группа (37% всех органических потребителей) - люди, которые употребляют органические продукты больше одного раза в день;
- органическая средняя группа (39%) - используют органические продукты, по крайней мере, раз в неделю;
- органическая начальная группа (24%) - используют органические продукты нерегулярно, время от времени.
Мировые доходы операторов рынка органической продукции в 2009   г. относительно 2000 г. увеличились в 3,0 раза благодаря стабильным ежегодным темпам роста (за исключением 2009  г.). По прогнозам, к 2014 г. стоимость мирового рынка органической продукции составит 96,5 млрд долл. США, что соответствует росту на 60,7% по сравнению с 2009 г. Повышение темпов роста мирового рынка органических продуктов предусматривается путем увеличения потребительских расходов и восстановления мирового аграрного сектора после экономического спада.

Мировая динамика развития рынка органической продукции свидетельствует о том, что он уже занял соответствующую нишу на рынке продуктов питания, которые пользуются спросом, и превышает его предложение. Украинский же рынок органической сельскохозяйственной продукции находится в начале становления и только привлекает внимание государственных органов. Сегодня точно не возможно определить объем и перспективы этого рынка, поскольку отсутствуют профессиональные исследования органического сельского хозяйства в Украине.  

Наши исследования показали, что современное состояние национального рынка органической сельскохозяйственной продукции соответствует мировой тенденции. Так, до кризисного 2008 г. имела место положительная динамика его роста, которая возобновилась с 2009 г. (см. табл.). В 2011   г. оборот на рынке органической сельскохозяйственной продукции составил 5,1 млн евро, что более чем в два раза превышает объем 2010 г. Таким образом, несмотря на   кризис и   высокие цены, украинский рынок органической сельскохозяйственной продукции развивается.

 Необходимо отметить, что отечественный рынок органической сельскохозяйственной продукции имеет значительный потенциал, поскольку его объем наименьший среди соседних европейских стран, тогда как по площади сельскохозяйственных угодий под органическим производством Украины отстает только от Чешской Республики и Польши. Негативное влияние на отечественный рынок органической сельскохозяйственной продукции вызвала экономическая и политическая нестабильность 2008-2009 гг. что привело к его падению в 10 раз. При этом уровень потребления на душу на населения (0,08 евро в 2005 г. и 0,01 евро в 2011 г.) указывает на недостаточный уровень поддержки органического агропроизводства со стороны государства и отсутствие необходимой инфраструктуры рынка органической сельскохозяйственной продукции.
По данным Министерства аграрной политики и продовольствия Украины примерно 70% украинских производителей органической сельскохозяйственной продукции ориентированы на экспорт [1]. Основными экспортными рынками для Украины является Европейский Союз, США, Канада и Япония. Однако, точные данные по объему и ассортименту этой продукции отсутствуют из-за неурегулированности таможенного контроля.
По нашему мнению, переориентация аграрного производства на органическую продукцию существенно повлияет на позиционирование Украины в мире, улучшит финансовое состояние сельскохозяйственных товаропроизводителей, поскольку доходы от производства этого вида продукции значительно выше, чем на обычную. В свою очередь себестоимость органических продуктов, по сравнению с неорганическими, может быть выше на 20-100%, что связано с дополнительными расходами, связанными с особенностями производства и необходимостью сертификации. Причины такой наценки состоят в следующем:
1) небольшие размеры объемов производства приводят к необходимости распределения затрат на относительно небольшой объем продукции;
2) большинство органических продуктов имеют короткий срок годности, что увеличивает затраты на их хранение и перевозку;
3) урожайность органических культур несколько ниже в переходный период;
4) ведение органического агропроизводства требует большего внимания, высокой квалификации кадров;
5) отсутствуют дотации и льготы от государства, как это практикуется за рубежом.
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