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Організація може вибрати участь у зовнішніх партнерствах, але не менш 

важливо віддавати пріоритет і внутрішньому співробітництву. Творчий 

робочий процес компанії має включати окремих людей або команди з кількох 

відділів, зокрема маркетингу, ІТ та продажів для забезпечення їх включення у 

інноваційні маркетингові зусилля підприємства [2]. 

Отже, інновації в маркетингу важливі, оскільки вони враховують, як бізнес 

і динаміка реклами постійно змінюються під час розробки гнучкої 

маркетингової стратегії. У той час, як звичайні методи мають свій час і місце, 

інноваційні маркетингові стратегії задовольняють індивідуальні потреби 

клієнтів. 

Крім того, інновації в маркетингу важливі для визначення поточних і 

майбутніх цільових ринків, представлення унікальних продуктів і послуг і 

підвищення рівня задоволеності та впевненості клієнтів під час перегляду. 

Інноваційний маркетинг тримає в центрі уваги ринок, досвід і потреби клієнта 

від ідеї до реалізації. 
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можливості подальшого динамічного зростання в сфері економічної політики. 

Одним із важливих галузей національної економіки є аграрна, результати 

діяльності якої впливають на рівень життя населення країни. В 

агропромисловому виробництві відбулися зміни земельних і майнових 

відносин, виникли підприємства якісно нових організаційно-правових форм. З 

метою модернізації агропромислового виробництва, запровадження світових 

стандартів якості, виробники сільськогосподарської продукції повинні мати 

єдине законодавче поле. Вирибництво − це процес взаємодії сфер виробництва, 

переробки, галузей ринкової інфраструктури, зберігання, гуртової та роздрібної 

торгівлі.  

Основними причинами неефективності виробництва можуть бути дві – 

ігнорування факторів економічної ефективності та науково-технічного 

прогресу.  

Агропромислове виробництво розвивається на основі суспільного і 

територіального поділу праці. Під агропромисловим виробництвом розуміємо 

систему ринкових взаємовідносин між трьома базовими сферами з метою 

організації процесу виробництва продукції, на основі поєднання державного і 

ринкового механізмів регулювання міжгалузевих економічних зв’язків у сфері 

аграрного виробництва.  

Для ефективного функціонування агропромислового виробництва, 

збереження навколишнього середовища, підвищення якості й екологічної 

безпечності виробництва сільськогосподарської продукції та еквівалентного 

ціноутворення обов’язково необхідна державна підтримка. Зважаючи на велику 

кількість різноманітних форм державного регулювання для 

сільськогосподарських підприємств доцільно виділити три основні форми – 

непрямі, прямі та опосередковані.  

Результати управлінських рішень включають: якість рішення, своєчасність, 

ступінь відповідності цілям, критеріям як індикаторам успішності, вимогам 

замовника, а також фінансова стійкість, точність, внутрішню узгодженість, 

можливість подальшого розвитку, ступінь удосконалення процедури прийняття 

управлінського рішення тощо. 

Найважливішою невирішеною проблемою, яка стримує розвиток аграрного 

сектору економіки, є нееквівалентність обміну ресурсами на вході та на виході 

із системи агропромислового виробництва, а також не відпрацьованість 

взаємодії між взаємопов’язаними і взаємообумовленими структурними 

елементами агропродовольчої сфери та прийнятними управлінськими 

рішеннями.  

Для досягнення цієї головної мети необхідно вирішення таких завдань: 

продовження політики модернізації виробництва і набуття технологічних 

переваг вітчизняними товаровиробниками порівняно з іноземними; залучення 

державних програм розвитку переважно тваринницьких галузей на основі 

ринкових інструментів підтримки; зменшення залежності аграрної економіки 

від імпорту товарів та виробничих ресурсів.  

Особливої актуальності для підприємств агропромислового виробництва в 

нинішніх умовах трансформації сільського господарства України набирає не 
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просто стратегічне управління, як необхідність розвитку підприємства, а й 

управління як цілеспрямова на дія людей на суспільну систему загалом, яка 

формує цілісну цілеспрямовану систему стратегічного управління виробничих 

потужностей, щодо випуску якісної, безпечної та конкурентної спроможності 

продукції в умовах глобалізаційних викликів [1, с.31].  

Критеріями ділової активності є рівень ефективності виробничо-фінансової 

діяльності, стійкість економічного зростання, розширення ринків збуту 

продукції, ступінь виконання планів за основними показниками, забезпечення 

заданих темпів їх зростання [2, с.31]. 

Отже, фінансова стійкість – це рівновага між власними та залученими 

засобами, відносною незалежністю та від випадковостей ринкової кон’юнктури. 

Фінансова стійкість – це такий стан фінансових ресурсів за рахунок їх 

розподілу та використання що забезпечує подальше зростання 

діяльність агропромислового підприємства, здатності забезпечувати 

відповідність і своєчасність змін виробничих, трудових та інформаційних 

ресурсів та використання нових можливостей з метою отримання прибутку.  

На нашу думку, головним чинником підвищення ефективності та 

економічної стійкості агропромислового виробництва є збалансована та 

взаємозв’язана структурна перебудова усіх його галузей, максимальне 

впровадження у виробництво найважливіших досягнень науково-технічного 

прогресу, впровадження синергетичних ефектів у виробництві.  

Таким чином, формування та розвиток ефективних еквівалентних 

макроекономічних пропорцій у сфері структурних ланок підприємств 

агропромислового виробництва може бути лише при умові підвищення 

ефективності виробництва та створює ефект стабілізації та стійкості. 
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