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Дані таблиці свідчать, що собівартість реалізованої продукції за 
досліджуваний період у господарстві зросла. У галузі рослинництва: пшениця 
озима - на 65,68 грн/ц (51,79 %), кукурудза - на 43,42 грн./ц (41,43%),соняшник 
- 225,18 грн/ц (105,36 %), молоко - на 176,22 грн/ц.

Для аналізу стану економіки підприємства та його окремих галузей 
визначимо відносну товарність (табл. 3). Вона показує процентне відношення 
товарної продукції до валової, взятих у натуральному виразі.

Таблиця З
Відносна товарність основних видів сільськогосподарської продукції у

ТОВ «АГРОФІРМА «ІМ. ДОВЖЕНКА», 2013-2015 рр.
П родукція

Роки А бсолю тне відхилення
2013 2014 2015 2013 р. в ід  2015 р.

П ш ениця озима 74,33 86,36 68,65 -5,68
К укурудза на  зерно 38,72 52,46 126,78 88,06
Я чм інь ярий 92,92 77,24 87,34 -5,58
С оняш ник 31,54 256,24 98,91 67,37
Соя 51,33 155,77 112,55 61,22
П риріст: великої 
рогатої худоби

87,41 93,77 95,06 7,65

свиней 98,78 - - X
М олоко 95,27 95,42 95,67 0,40
М ед 51,26 35,43 111,76 60,51

Виходячи з даних табл. З, можна сказати, зменшення рівня товарності 
спостерігається в галузі рослинництва по двом культурам: озима пшениця - на 
5,68 %, ячмінь - на 5,58 %. Всі інші культури та галузь тваринництва мають 
позитивні показники, та характеризуються тенденцією до зростання. Станом на 
2015 рік підприємство реалізувало більше ніж 95 % виробленої продукції.

Отже, можна сказати що підприємство має позитивну цінову політику. 
Реалізаційні ціни підприємства завищенні по відношенню до ринкових. Але 
середній рівень товарності в господарстві більше ніж 95 %. Тобто підприємство 
має надійні канали реалізації продукції, його продукцію готові купувати за 
високих цін. При цьому ціна покриває собівартість продукції по всій галузі 
рослинництва, що допомагає підприємству отримувати прибутки.

Список використаних джерел:
1. Шкварчук П.О. Ціни і ціноутворення : [навчальний посібник] / П.О. 

Шкварчук. - Луцьк. - 2002. - 273 с.
2. Шкварчук Л.О, Ціноутворення: [підручник] / Л.О. Шкварчук. - К. : 

Кондор, 2006. - 460 с.
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ФОРМУВАННЯ МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ АГРАРНИМИ 
ПІДПРИЄМСТВАМИ

Одна з суттєвих проблем, що виникає у практиці ведення бізнесу, 
стосується обґрунтованості рішень, що приймаються. У маркетинговій 
практиці, особливо в 90-ті роки минулого століття, за умов достатньої кількості 
кваліфікованих фахівців-маркетологів, рішення приймалися інтуїтивно, часто 
без відповідного обґрунтування. Доведеність і обгрунтованість -  основа основ 
наукового підходу до ухвалення рішень, які гарантують стабільну “якість” 
рішень, що приймаються, що дозволяє забезпечити стабільний розвиток 
компанії в довгостроковій перспективі [1, с. 72 -  73].

У результаті дослідження маркетингової діяльності в аграрному секторі 
України виявлено наступні недоліки і проблеми:

-  маркетингова діяльність на рівні сільськогосподарських підприємств 
має безсистемний, безпрограмний характер;

-  маркетингова діяльність в основному здійснюється самостійно 
сільськогосподарськими підприємствами в умовах відсутності достатньої 
поінформованості та проведення аналітичної роботи;

-  рівень забезпечення маркетингу кадровим, науково-методичним, 
фінансовим та іншим потенціалом більшості аграрних підприємств недостатній 
для використання наявних ринкових можливостей [2, с. 27].

Ефективна робота національних аграрних підприємств на внутрішньому і 
зовнішньому ринках потребує знань і врахування об'єктивних ринкових 
законів, вміння організовувати регулярне отримання та оперативне 
використання ринкової інформації, вміння підвищити конкурентоспроможність 
своєї продукції та інше. Все це є елементами маркетингу -  однієї з найбільш 
ефективних концепцій ринкової економіки. Саме на основі результатів 
маркетингової діяльності проводиться більшість комерційних операцій на 
світовому ринку. Про ріст значення маркетингу в глобальних масштабах 
свідчать результати спеціальних досліджень, відповідно до яких більше 75 % 
комерційних невдач на світовому ринку відбувається з причин, пов'язаних з 
помилками у маркетинговій діяльності, і менше 25 % зумовлено іншими 
причинами [3, с. 220].

Формування маркетингової стратегій -  один із найсуттєвіших і 
найскладніших етапів процесу маркетингу. Здійснення маркетингового 
ситуаційного аналізу для подальшої розробки цілей, опрацювання стратегій 
призводить до найкращих результатів. Це досить складна річ в умовах 
постійної зміни факторів зовнішнього та внутрішнього середовищ маркетингу,
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накопичення і розгляд даних усіх результатів про діяльність підприємства 
важливо проводити на динамічній основі. Дотримання основних вимог до 
маркетингового аналізу дає змогу на кожному відрізку часу мати необхідну 
інформацію для контролю або коригування маркетингової стратегії.

Розробка маркетингової стратегії, конкурентної в ринкових умовах, є 
досить складним процесом, а відтак його виконання повинне базуватися на 
системному підході, що відповідає наступним вимогам:

— загальною основою планування повинна стати система об’єктивних 
економічних законів, і передусім законів попиту і пропозиції;

— планування грунтується на вивченні середовища ринку, а також 
тенденцій і закономірностей розвитку об’єкта планування;

— стратегії фіксуються шляхом визначення принципів поведінки усіх 
учасників ринку (споживачів, постачальників, виробників) і встановлення 
генеральної лінії поведінки підприємства на ринку.
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ЧИННИКИ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОГО 
ВИРОБНИЦТВА ПРОДУКЦІЇ ТВАРИННИЦТВА

Однією з нових і надзвичайно складних проблем, над розв’язанням якої 
повинен працювати кожен товаровиробник у ринкових умовах, є виробництво 
конкурентоспроможної продукції, яка, в свою чергу, визначається якісними й 
вартісними параметрами, що забезпечують максимальне задоволення 
конкретної потреби споживача та найбільший корисний ефект для нього та 
підприємства. З огляду на це, конкурентоспроможне виробництво продукції 
тваринництва визначається комплексом чинників, зокрема: економічними 
показниками обсягів виробництва, продажу і якості продукції, собівартості, 
ціни реалізації та рентабельності, що взаємодіють і визначають рівень 
результативності господарювання в ринкових умовах.

В сучасних умовах ринкової економіки вижити, витримати конкуренцію і 
стабільно функціонувати можуть лише ті підприємства, де на виробництво
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продукції витрачається менше праці, матеріальних, енергетичних та грошових 
витрат. Ринкова економіка висуває особливі вимоги не тільки до 
продуктивності тварин, але і до конкурентоспроможності технологій 
виробництва по показникам, що визначають рівень витрат ресурсів. Головний 
шлях зниження собівартості продукції тваринництва -  це підвищення 
продуктивності тварин. Основні витрати по утриманню тварин здійснюються 
незалежно від продуктивності, а збільшення витрат пов’язано лише з 
одержанням додаткової продукції.

На жаль, слід констатувати той факт, що виробництво продукції 
тваринництва на сьогодні є переважно збитковою чи низькорентабельною. У 
2014 р. виробництво продукції тваринництва у сільськогосподарських 
підприємствах Полтавської області було рентабельним на рівні 12,7 %, що не 
дозволяє забезпечувати розширене відтворення виробництва, а такі стратегічні 
продукти харчування як яловичина та м’ясо птиці є взагалі збитковими на рівні 
30,6 % та 18,9 % відповідно (табл. 1).

Таблиця 1
Динаміка рівня рентабельності виробництва продукції тваринництва у 

сільськогосподарських підприємствах Полтавської області, %
В иди продукції Роки 2014  р. до 

2005 р., +,-2005 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
П родукція 
тваринництва -  
всього

5,1 -4 ,6 4,7 5,4 6,5 4,8 5,9 12,7 7,6

молоко 20,6 6,3 6,8 29,1 28,7 5,7 17,4 16,1 -4,5
велика рогата 
худоба на м ’ясо -2 2 ,0 -1 7 ,7 -29,1 -33,1 -3 0 ,6 -2 7 ,2 -38 ,2 -3 0 ,6 -8,6
свині на м ’ясо -0 ,2 -2 3 ,9 47,5 -0 ,6 -9 ,9 23,3 10,5 34,2 34,4
вівці та  кози на 
м ’ясо -5 2 ,9 -4 7 ,0 8,5 -3 2 ,2 -5 7 ,9 -5 9 ,2 -6 1 ,4 -64,1 -11,2
птиця на м ’ясо -1 6 ,8 -4 9 ,6 -3 3 ,8 -5 0 ,0 ^41,4 -1 4 ,9 -1 8 ,6 -1 8 ,9 -2,1
яйця 23,1 4,0 10,0 0,0 9,3 25,0 12,5 31,9 8,8
вовна -7 8 ,8 -5 6 ,8 -82,1 -7 2 ,2 -7 4 ,5 -3 5 ,4 -1 3 ,0 -4 3 ,8 35

Джерело: розраховано на основі [1 ]

Одним з головних чинників, що на сучасному етапі зумовлює 
неконкурентоспроможність продукції вітчизняного тваринництва є високий 
рівень ресурсозатрат на її виробництво, порівняно з цінами на молоко, що 
разом із низькою продуктивність тварин зумовлює високу ресурсоємність 
виробництва. В умовах фінансової кризи в державі, низької платоспроможності 
населення нереально очікувати на те, що у найближчі роки закупівельні ціни на 
продукти тваринництва будуть істотно підвищені. Тому для економічного 
виживання аграрних підприємств і забезпечення відтворення виробництва 
продукції молочного скотарства, доцільним є інтенсивне впровадження 
процесу ресурсоощадження.

Подальше прискорене зменшення використання нафтопродуктів у 
тваринництві можливо прогнозувати шляхом поновлення якісного та 
оптимізації кількісного складу машинно-тракторного парку аграрних
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