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Кваліфікаційна робота складається із вступу, трьох розділів, висновків та пропозицій, списку використаних джерел та додатків. Основний зміст роботи викладено на 60 сторінках друкованого тексту, робота містить 22 таблиці, 9 рисунків та 5 додатків. Список використаних джерел включає 90  найменувань.
Основний зміст роботи

У першому розділі «Теоретико-методологічні аспекти управління маркетинговою діяльністю в контексті продовольчої безпеки підприємства» визначено сутність, зміст і значення управління маркетинговою діяльністю у підприємстві, досліджено вплив аграрного ринку на маркетингову діяльність підприємств.
У другому розділі «Аналіз управління маркетинговою  діяльністю               в контексті продовольчої безпеки підприємства» здійснено організаційно-економічну характеристику ТОВ «Сенча» Миргородського району, здійснено діагностику управління маркетинговою діяльністю ТОВ «Сенча» Миргородського району, проаналізовано вплив зовнішнього середовища на маркетингову діяльність ТОВ «Сенча» Миргородського району.
У третьому розділі «Шляхи удосконалення управління  маркетинговою діяльності діяльністю в контексті продовольчої безпеки підприємства» здійснено удосконалення маркетингової діяльності у ТОВ «Сенча» Миргородського району та обґрунтовано шляхи удосконалення управління маркетингової діяльності у ТОВ «Сенча» Миргородського району.
Висновки
1. Землекористування ТОВ «Сенча» в основному перебуває в оренді, яка в 2020 році становила 3053 га, з них 3053 га (100,0%) – оброблені землі. З 2016 по 2020 рік площа корпоративних земель зменшилась на 415 га (12,0%). Порівняно з 2019 роком спостерігається зменшення на 35 га (1,1%), ця динаміка пов’язана зі зменшенням кількості паїв, що належать учасникам. За досліджуваний період площа ріллі зменшилась на 285 га (8,5%).

2. У 2020 році порівняно з 2018 роком кількість працівників ТОВ «Сенча», зайнятих у сільськогосподарському виробництві, зросла в середньому на 3 особи (2,1%) на рік до 145 осіб. У галузі рослинництва збільшилася кількість працюючих на 2 (2,5 %), у тваринництві – на 1 (1,6 %).
3. У 2016 році найбільшу частку займали рекламні, телевізійні та друковані ЗМІ. Це 35,0 %, 23,0 % і 18,0 % відповідно. У 2020 році ТБ – 28,0 %, промо-акції – 24,0 % та друковані ЗМІ – 21,0 % відповідно.

4. Загалом зовнішнє середовище непрямих впливів є сприятливим для діяльності ТОВ «Сенча», але є й багато аспектів, які мають негативний вплив. До негативних факторів можна віднести економіку. Ці фактори є ключовими для будь-якої діяльності агробізнесу, і ТОВ «Сенча» не є винятком. Кількість негативних факторів невелика, але загроза від них все ж є і реальна.

5. Серед факторів прямого впливу найбільший вплив мають конкуренти, дещо менший – споживачі. Постачальники мало впливають на діяльність ТОВ «Сенча», оскільки підприємство майже повністю в змозі задовольнити власні потреби в сировині.

6. Основними конкурентами є ТОВ «Амарант», ТОВ «Райз-Максимко», ТОВ «Перемога» – виробничі потужності та обсяги подібні до ТОВ «Сенча».

7. Система управління конкурентоспроможністю ТОВ «Сенча» працює в тандемі з існуючими системами управління та міжнародними стандартами ISO на всьому підприємстві. Ось чому система управління конкурентоспроможністю є доповненням до системи управління якістю. Характеризується аналізом конкурентів, розробкою конкурентних стратегій, можливостей підприємства, які в сукупності дозволяють спланувати механізми виробничої діяльності та забезпечити конкурентоспроможність.

8. Найсильнішою стороною ТОВ «Сенча» в порівнянні з конкурентами є рентабельність активів 601 тис. грн., а інші показники – найгірші серед конкурентів. Найвища конкурентна перевага ТОВ «Амарант», що характеризується найкращими результатами серед усіх розрахованих показників.
9. Споживачі впливають на основну прибутковість ТОВ «Сенча», змушуючи його знижувати ціни. Рівень цієї здатності залежить від ряду умов, зокрема обсяг закупівлі групи покупців становить значну частину продажів постачальника; придбання товарів клієнтом становлять значну частину його власних витрат, що змушує його дотримуватися трансакцій зокрема; диференціація товарів погана, і клієнти впевнені у пошуку інших постачальників.
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ANNOTATION 
Voiteсhovich Ja. "Management of marketing activities in the context of food security of the enterprise" (on the materials of LLC "Sencha" Myrhorod district). - Qualification work on the rights of the manuscript.

Qualification work for the degree of higher education master's degree in educational and professional program Management of organizations specialty 073 Management. - Poltava State Agrarian University, Poltava, 2022.
Theoretical, methodological and applied issues of marketing management in the context of food security of the enterprise are studied.

The analysis of marketing activity management in the context of food security of Sencha LLC of Myrhorod district is carried out.

Ways to improve the management of marketing activities in the context of food security LLC "Sencha" Myrhorod district are substantiated.
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