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За сучасних умов господарювання комерційна діяльність розглядається як основа функціонування всього підприємства, тим самим посилюючи увагу до її функцій і самої системи управління. Реалізація сукупності функцій управління комерційною діяльністю є суттю процесу управління. За ступенем ускладнення процесу управління функції диференціюються і розростаються. Таким чином, управління комерційною діяльністю ставить своїми безпосередніми завданнями внесення певної впорядкованості в комерційні та технологічні процеси, організацію спільних дій працівників, які беруть участь в цих процесах, досягнення узгодженості й координації дій. 
Отже, під час побудови структури управління комерційною діяльністю необхідно враховувати взаємодію складових елементів, які утворюють цілісну систему управління господарством [1].
Організаційна структура управління комерційною діяльністю лише тоді є ефективною, коли враховуються взаємозв’язок і взаємозалежність всіх елементів цілісної системи управління аграрним підприємством, в основу якої покладено організаційно-економічний механізм із сукупністю методів, засобів, технологій та інструментів управління комерційною діяльністю. Ключову роль у формуванні продуктового ланцюга, задоволенні потреб споживачів та отриманні доходу виконує комерційна діяльність, яка й визначає необхідність проведення бізнес-процесів та управління ними за допомогою сучасних мотиваційних підходів, технологій та методик [3].
Як зазначають дослідники, основними заходами удосконалення діяльності підприємств є: 
 створення повноцінної служби маркетингу і організація її підрозділів: маркетингових досліджень, реклами, товарної політики, стимулювання збуту; 
 систематичне проведення маркетингових досліджень; 
 проведення своєчасних заходів заохочення клієнтів; 
 спрямування роботи підприємств на створення позитивного іміджу; 
 підвищувати рівень обслуговування та зниження цін на продукцію;
 посилення відповідальності посередників перед кінцевим споживачем.
Є зрозумілим, що необхідною умовою досягнення бажаної результативності комерції є налагоджена комунікація між виробником і споживачем шляхом формування дієвої комунікаційної політики, налагодженої системи збуту, конкурентоспроможної цінової стратегії, формування товарного асортименту, що відповідає ринковим потребам. Також, важливою складовою успіху діяльності підприємств є розвиток системи партнерських зв’язків між виробниками, оптовими і роздрібними підприємствами, формування взаємовигідних умов співпраці для збільшення надходжень від комерційної діяльності тощо.
Формування грошового потоку від реалізації продукції залежить від комунікаційної політики підприємства, вчасності поставок товарів та налагодженої співпраці з оптовими і роздрібними підприємствами [2].
Отже, підкреслимо, що ефективна комерційна діяльність агротоваровиробників пов’язана з усім комплексом процесів господарської діяльності (від закупівлі і зберігання сировини, наявної технології, правильно налагодженої системи збуту), оскільки виготовлення продукції із якісної сировини за сучасною технологією дає можливість формувати конкурентні переваги суб’єкту підприємницької діяльності у довгостроковій перспективі. 
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