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НАПРЯМИ УДОСКОНАЛЕННЯ СИСТЕМИ МАРКЕТИНГОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ В ПІДПРИЄМСТВІ

[bookmark: _GoBack]За сучасних умов вдосконалення системи менеджменту у вітчизняних підприємствах не залежно від сфери їхньої діяльності відіграє значну роль. Виходячи з цього, головну роль відіграє впровадження концепції маркетингу в управління підприємством для ведення результативної  діяльності.


Рис. 1. Інструменти формування ефективної системи маркетингового менеджменту на аграрному підприємстві [1]

Система контролю та аналізу маркетингової діяльності підприємства є важливим етапом маркетингового менеджменту. Цей етап спрямований на врахування зв'язків зворотного характеру у діяльності маркетингової служби і охоплює функції аналізу та діагностики. Контроль маркетингової діяльності підприємства є засобом для оцінювання виконаних маркетингових концепцій підприємства у частині поставлених та реалізованих цілей.
Рис. 2. Методи дослідження маркетингових досліджень [2]

Розробка та реалізація маркетингових заходів потребують створення допоміжних систем маркетингу. До них належать, зокрема, система планування маркетингу, система організації служби маркетингу та система маркетингового контролю. Гармонійне поєднання і взаємодія цих допоміжних підсистем значною мірою зумовлюють ринковий успіх підприємства [2].
Менеджмент  підприємств виконує  функції  координації  діяльності  всіх структурних  підрозділів  щодо  задоволення потреб  споживачів.  Проведення  маркетингових досліджень ініціюється власниками щодо дослідження нової розробки, вивчення ринку, пошук  нових  споживачів  і  відстеження  конкурентів.  Власники  підприємств,  які  виконують значну частину функцій щодо популяризації продукції, відвідують і беруть участь у спеціалізованих виставках, здійснюють розсилку зразків готової продукції і рекламних каталогів наявним і потенційним споживачам [3].
Підприємству необхідно вміти своєчасно адаптуватися до динамічних змін середовища. Організація діяльності підприємства на основі ефективного маркетингового менеджменту дозволить підвищити ефективність його функціонування та конкурентоспроможність.
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Методи маркетингових досліджень


Дослідження зовнішньго середовища


Забезпечення цінової політики організації


Пошук за забезпечення стабільних ринків збуту


Планування продажу товарів


Забезпечення належної безпеки використання товару















Інструменти формування ефективної системи маркетингового менеджменту на аграрному підприємстві:


Формування ефективної товарної політики на підприємстві


Розробка дієвої комунікаційної політики.


Дослідження та аналіз аграрного ринку та підбір на ньому цільових сегментів


 Розробка маркетингової стратегії діяльності підприємства

















